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Актуальность данной темы обусловлена тем, что в 

последние годы искусственный интеллект стал важным 

инструментом в контент-маркетинге, особенно в сфере 

электронной коммерции. Интернет-магазины сталкиваются с 

необходимостью создания уникального и качественного 

контента для привлечения клиентов и повышения видимости в 

поисковых системах. В данной работе рассматриваются 

возможности применения ИИ для автоматизации генерации 

контента и оптимизации SEO-показателей, что позволяет 

значительно упростить процессы и повысить эффективность 

маркетинговых стратегий.  

Цели данного исследования заключается в анализе того, 

как искусственный интеллект влияет на процесс создания 

контента в различных сферах маркетинга; рассмотреть, как 

AI помогает улучшить качество контента, повысить его 

целевую эффективность и оптимизировать затраты на 

маркетинговые кампании. 

Одним из наиболее эффективных способов 

разнообразить контент является создание 

развлекательных рубрик, которые одновременно 

информируют о продукции и создают 

позитивный имидж бренда.  

Например, можно запустить сезонную 

рубрику с советами по выбору товаров под 

названием «Как выбрать идеальный подарок». 

Эта рубрика будет полезной для покупателей, 

помогая им ориентироваться в многообразии 

товаров и находить подходящие варианты для 

различных случаев. Например, в предверии 23 

февраля рассказать о вариантах подарков из 

товаров магазина.  

В мобильное приложение будет интересно 

внедрить геймификацию: мини-игру, где 

пользователи могут зарабатывать баллы за 

победы получать скидки. Игра будет работать 

только при заказе товаров в приложении, из 

режима доставки, что увеличит количество 

заказов и снизит уровень стресса во время 

ожидания курьера при задержке заказа.  

Акционерное общество закрытого типа «Тандер» представляет 

собой предприятие, занятое в отрасли производства и продажи 

товаров и имеющее в качестве основной цели своей 

деятельности - получение прибыли. По специализации данное 

предприятие является смешанным, т.е. реализует широкий 

ассортимент продовольственных товаров и универсальную 

группу непродовольственных товаров.  

Маркетинговую политику деятельности 

магазина на рынке можно определить как 

удержание и планомерное увеличение (за счет 

вытеснения конкурентов) доли занимаемой на 

рынке.  

Анализируя страницу сообщества "Магнит" в 

ВКонтакте, можно заметить, что контент в 

основном сосредоточен на акциях, специальных 

предложениях и конкурсах.  


