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Проблема исследования: 

Отсутствие сбалансированного промышленного гастрономического туристского продукта в 

Калининградской области, интегрирующего локальные производства с интерактивными элементами и 

преодолевающего информационный барьер низкой осведомлённости туристов о гастрономическом 

потенциале региона. 

Целью выпускной квалификационной работы является разработка нового туристского продукта, 

а именно гастрономического туризма, с уникальным предложением. 

Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи: 

- изучить понятия «тур», «туристский продукт» и «гастрономический туризм»; 

- исследовать процесс разработки туристского продукта с учетом особенностей при разработке 

гастрономических туров; 

- провести анализ туристского потенциала Калининградской области; 

- выявить особенности развития гастрономического туризма в Калининградской области; 

- провести анализ потребительских предпочтений, путем анкетирования потенциальных 

потребителей; 

- разработать гастрономический тур для Калининградской области; 

- выработать варианты продвижения разработанного тура. 

 Методы исследования: 

Комплексный подход, включающий теоретический анализ нормативно-правовой базы и научной 

литературы, эмпирическое анкетирование 103 респондентов и сравнительный анализ существующих 

туров, а также проектные методы разработки авторского гастротура «Загадка Балтии» с элементами 

геймификации и калькуляцией его стоимости. 

Вывод: Исследование особенностей развития гастрономического туризма свидетельствует о том, что данное направление находится 

на ранней стадии формирования (доля в структуре турпотока не превышает 4,2%), характеризуется фрагментарностью предложений 

и недостаточной интеграцией в основные маршруты, однако обладает высоким потенциалом для дальнейшего развития за счёт 

уникального географического положения, морской идентичности региона и растущего спроса на аутентичные кулинарные опыты 

среди туристов среднего класса. 

Вывод: Исследование подтвердило высокий потенциал промышленного 

гастрономического туризма в Калининградской области, несмотря на его 

фрагментарность (доля в турпотоке — 4,2%) и информационный барьер: 60% 

респондентов (n=103) нуждаются в дополнительной информации о гастромаршрутах. 

Разработанный тур «Загадка Балтии» с элементами геймификации (гастрономический 

паспорт и квест) интегрирует посещение 6 локальных производств с культурной 

программой. Два варианта тура (3 и 5 дней) стоимостью 44 500 и 70 574 руб. за 

человека позиционируются в среднем ценовом сегменте и способны преодолеть 

информационный дефицит, повысить вовлечённость туристов и стать драйвером 

развития гастротуризма за счёт монетизации уникального кулинарного наследия 

региона. 


